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Media I. (Discours) |

Aprds avoir consideré (trop rnpidement) le probléme de la codification’
comme probldme Tondamental de la communication humaine, on peut voser la que:
tion: comment 1onct10nrent les codes dans la comm unlcat10n9 Ia question es£
51mnle, mais la théorie de la comzunlcatlon, dans son histoire bréve mais co
plexe, a réussi de la rendre difficile. Pour des raisons que'j'ignore on a‘
choisi le t&léphone comme modéle (conscient ou non) de la communiéation, et
cela a donn& ltanalyse suivante: Il y a, dans la communication,-ﬁn "emmeten
(le microphone dans leguel #n parle), un "recepteur", (la partie du t&léphon
qu'on met 3 lroreille), un “canalv, (les fils qui font fonctionner le 616
phone), un "code", (la langue qu'on parle -quand on téléphone), un "méssage",
(ce gqu'on dit), des "“bruits", (les interférences pendant la conversation .té-
l6vhonique), ete. Bt le télévhone lui-mlme, ent tant qu'appareil et en tant

,aue raiseauféléphonigue BXXEX est le "mediun" de la co municatibn.

e

Te t&1%phorne comme moddle de la communication est malhaurcux. Il est
la fois trop simple, (darns la plupart des communicatidns iz} distincfion ic
faite n'est pas possiblé), et trop spécifique, (i1 v a des communicationé qu
n'aprartisnnent pas & 1'espéce de la communication télévhonique). Mais on v
DRl t plus échapper auX categories télébhoaloues quaﬁd'on discute la communi-
catlon. Par eteaple' les C%tegOflGS nemetteur" et "raceniteur" re sont pas
trds utiles quand il s'agit dtun vrai dialogue, rigis on ne peut plus les 6vi
ter, ot la caltegorie du npruitr, (tellement utile pour la théorie de l'infor

mation), est totalement inutile quard‘ll stagit d'analyser ls message Dar

gestes., Ie plus grand malheur du moddle "télévhone" est le concepte '"mediun

qui est devenug une véritable peste et qu'on emplol pour des raisons qute_
riecuses dans le pluriel latin "media" qu'on prononce 3 1tanglaise. Il st'a-

git . d'un concept inutil dens la grande mqgorlté des communications dites "px

mitives", mals lesquelles sont. toujours les plus 1mportantes. Per exemble:

guel est le tmedium® de la communication entre deux cJnour“awc‘P Mais le con-
cept est devenu inévitable, et la seule défense est de le definir pour, le
renire moins magique. Ia définition suivante est donc proposte: 1@8 media
sont les structures, (materiellés~ou non), dans lesguelles les codes fone-
tiorment. Dap exemple: la langue frénqaise fonctionne dans le té&1léphone,

‘dans la classe vrimaire, dans le supermarché, mals elle ne fonctionne pas

-ﬂans'la.photographie, dans 1la danse, dans'la musique de chambre. JTe té&lé- "

Py

nhone, la classe primaire, le supermarché sont.des "media® pour le code de
le langue frangaise. | ' .

" Dang 1les €coles de commurlcutlon les étules des media, (Hmeﬂia stud-
jesu), Torment le centre du prozramume pédagogique. ILa TV, lm,presse,-Lfai

fiche, le mﬁrxetvng ete. sont &tudiés, car il s'agit de media dans lesguels




.,

les &tudiants trouveront lsurs emplois. (rest & dire: le critére de ligng.
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lyse des media dans les é&coles de communication cst leur atiraction &conomi
aue pour les futurs communiceologues. Ce n'est pas un critdre trés scientif;
que. Mais il y en a d'autres, et le plus intéressant est d'analyser commeZ{
les media organisent le processus de la comrunication.

Sous ce critdre on peut distinguer, vaguenment, deux grandes classes
de media: dans la premidre les messages coulent 2 partir d'une mémoire vers
des autress dans la seconde diverses méroires collaborent pour &laborer un
méssage. Ia premiére classe peut atre appélée les media discursifs, la se-
conde les media dialogiques. Des eXemples pour la orenidre classe: les éf—
fiches et les cinemas. Pour la seconde classe: les bourses et les places
des villages., Ies eXenples montrent comment la classification dépend de
1tattitude des participants du medium beaucoup plus gue du medium lui-méme,
I'affiche devient dialogique si on la couvre avec des graphitti, et le cine
me, 81 on jette des pierres contre l'écran., la bourse devient discursive
si on ne participe pas de la lieitation, et la place du village si on y va
nour fcouter le discours d'un politicien. C'est unc découvorte imnortante,
Tl n'y a rien de métavhysigue dans le "ovouvoir des mediav": ils Tonctiomment
comme nous le voulons., 8Seulement, biasn %ﬁr: il faut vouloir pour autils
fonetionnent d'unc fagon differente de la vroposte. Ies media cui dominent
1z secine sont, dans la grande majorité, discursifs. TFon narcequ'ils sont
vnéchssairement” ainsi, mais parcegue ceuX qul les nossédent leg veulent
minsi, Pour changer ce fait, (cette domination totalitaire des media dis-
cursifs), il faut vouloir le changement,

Io vropos des media discursifs est la distribution des informations.
Le propos des media dialogiques est 1t&laboration des nouvelles information:
Tes deux Dronos sont négativenent entropiques: nar les discours la quéntité
des informations auguente, et por les dialogucs L'information est Tormée.
Tl est évident qu'il s'agit d'engrener les deux classes de media., Ies nedi:
discursifs prennent les informations & &tre distribuer des media dialogique:
wt les media dialogiques €laborent les informations nouvellas & partir des
informastions préalables distripbudes par les nedia discursifs. DPar exemple:
les journeaux distribuent les informations &laborées dans le parlement, et
le parlenent élabore les informations nouvelles, (les lois), & partir des
informations distribuées par les journeaux. lals une telle synchronisation
des deux classe de media n'est pas toujours facile. Il y a des periodes
ol les dialogues predominent: par exemwple ltancient régime. Ce sont des De
rigdes 4flitaires par mancue de distribution dtinformations. Il y & des pe~
rigdes ol les discours predoninent: par exemple la notre. Ce sont des ne-
riodes de la solitude par manque de dialogue, Ie probléme de la révolution
francaise &tait celui de rompre les circult® fermés des dialogues. Notre
vrobldme est ceiui de rompre le fluxe totalitaire des discpurs.
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on peut distribuer les informmtions par des méthodes différentes. wt on
_Deut distinguer qu%tre types de méthodes de distribution, donc quatre types
de media discursifs. Mais un aspet est connun 4 tout medium discursif: les
informations & &tre distribuer doivent &tre preservées des bruits qui inter
ferent entre les ermetieurs et les recepteurs. Clest & dires 1'information
recue doit 8tre & peu préds la méme que 1'information contenue dans la mémo-
ire de 1l'émetteurg pour que le discours fonctionne. Ce caratctére conserva
tif e$t fondamental pour toute communication discursive, mals on 1'oublie -
souvent, Du point de vue de 1'tmetteur l'informﬁtion "avance" dans le dig
cours, (elle coule en "avant"), ce qui semble lui conférer un caractdre pro
gress;f, guelguefois violerment progressif. Tt le grand discours par lequel
lee informations coulent de génération a génération semble &tre le synonyme
de l'histoire progressive de lthumanité. C'est fauX. Du point de vue de
Lrinformation, (de l'orlglnqllte, de ™ouveau"), tout discours est conser-
vatif. Tout "progres",_(au sens d'une nouvelle information), est le vroduit
des dialogues. ILe propos méme du discours est celui d'éviter l'apparitlon
d'informations nouveliles par "hasard®, ctest & dire: par l'interférence.

ies quatre méthodes par lesquelles les informations sont distribuées sont
les smivantes: (1) Il y a des media qui distribuent les formations & tra-
vers des relais successifs. On peut les appelés les medi pffqmldaux' (2)
I1 v a des media qui distrivuent les informcetions par zragmentatlon en mor-
cesux. On peut les appeler les mediz en erbre. (3) Il y a des media qui
"distribuent lés informations directsment aux recepteurs. On peut les appe-
ler les nedia théatraux. (4) Et il y a des media qui ierdient les informa
tions vers un horizont indéfini. (n peut les appeler: 1eq media amphithéa®-
raux. Des exémples nour (1l): 1 bﬁllqo catholique et les armBes, pour (2):
les instituts scientifiques et 1'administration publique, pour (3) 1'école
et le cinema, et pour (4) le cirgue et la vresse. Il est tvident que Mc-
inhen se tro.De, (ou: nous trompe), guand il annonce un "village cosmique"
gréce & la 1V. C'est un cirque cosmique cue la TV 6tablie. Cette confé-
rencé cdnsidéréra les media du type (1) et (2). Ies tyve (3) et (4) seront
con51dérﬁs la prochaine fToils. '

(1) Les media pyramideux sont caracterisés par un émetteur qui se trou-
ve au sommet d'une pyramide, et lequel est scuvant invisible auxX recepteurs-
‘des messeges. Il stagit donc souvent d'un emetteur mythique, 1'"auteur" my
thique du message & &tre distribu&. Ce message cOuie a vartir de 1l'auteur.
vers des relais, dont la fonction est d'é&liminer toute interférence gui puis
se deturper 1'informacion originelle. Cette fidelité & 1l'original est obte-
nue var la decodification evw racodification di mrssage dans les relsis, les-—
quels sont disposés par degrés toujours plus amples. Ie nessage coule de
ﬁegré & degré jusgu'ad une base, (ithebitude trds vaste), de recepteuds. Un
modéle mécanique d'un medium pyrﬁmlfﬂl est le reseau tlectrique qui distri-

bue le courant dds la centrale électrigue jusqu'aux anmpoules 1na1v1duellesi
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Tles media pyramidavx avalasn®t une importance décisive @uvr la soéiété'.
occidentale dans le passé,et il faut analyser bridvenecht 1'exemple le plus
décisif, car trés souvent imité: la rdpublique romaine. Au somet de la gy
remide, se trouvait Romulus, 1'auteur mythicue d'un message 2 8tre distrib;
er, (les 'duodecin tabularunm'). Ie message coulait du sommei vers des re:
lais de deux types: les '"magisteria", lesquels interpretaient le message,
(crest & dires 1le recodifiaient), et les "aministerian, lesquels-éliminaient
toute interférence du mbssage. La pyramide avalt donc deux tyves d'hierag
chie: la magisterielle, (dont un exemple est le pontifex maximus), et la mi
nisterielle, (dont un exemple est le censeur). Touw relais é&tait 1ié aux re
lais inférieurs et aux recepteurs, (le "populus Romanus"), var des liaisons
appelés "traditiom, et il :etait 1ié aux relais suvérieurs et au auteur my-
thigque par des liamisons appelés “religio", Ie provdos de ce medium était
distribuer le messége correcte avec la plus grande fidelith, (*fidem rectum~
que colerem), clest & dire: £tablir la présence de Romulus dans le "peuple"

Ies caracteristiques d'un tel medium sont le clima autoritaire, l'orgz
nisation hierarchigue, lz méthode traditionelle, ¢t le dronos religieux. T!
axemple romain le montre. Ie clima est autoritaire, car tout relais est un
vautorita", (suctoritas), au sens dtétrs investi du meseage de 1t autevr. T
organisation est hierarchigue, car 1l'autorité diminue avec l'augmantation
de le distance de l'auteur dans la pYramide. Ia methode est traditionelle,
car le message passe par transmission graduelle, (tra-ditio). =t le propos
est religieux, car par reliaison, (religio)}, avec Ll'auteur tcut recepteur
lui maintien la fidelit&, la foi, (fides).

Ie role des media pyramidaux senmble aveir dimirnug psndant 1'Age modern
car la revolution humaniste et la roforme semblent dirigés contre les cormu
nications autoritaires et hierarchicues. kais 11 y a des symptomes gul per
rottent prevoir une rensissance de cettype de medium. Eien sir: il y a,
toujours, des media qui copient, pius ou moins délibérament, la oyramide
romaire, et Qiﬁx sont important. Par exemple: l'églisefcatholiqué, &ans
laguelle 1a place de Romulus est occup® par Dieu, celle des douze tableaux
par la Bible, celle des relais mégisteriaux par les théoclogues, et des re-
lais ministeriaux par les prétres, et laguelle se considére une '"église ro-
maine"., OQu: les diverses armées nationales, des nombreuxXx aspets autoritairx
et hierarchigues dans l'administration publigue et privée ete. fois ce ne
sont pas les pyramides de cet ordre, lesquelles prenoncent lefetablissement
‘de la communication pyramidale dans le futur. -

Pour des raisons gue 1la théorie de la communication n'a mas encore
pien analysé le vingtidne sidcle = produit toute une série de media pyra-
midaux qui ne s'assument nas des copies du modéle romsin. Ies partis com
runistes et fascis#e on sont des exemples de 1z premidre moitié duw sidcle,

et les diverses technocraties aont des exemvles de la seconde molitié du si
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dcle. Dans le cas des partis communistes et fascist
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de tout medium pyramidal sont relativement faciles 2 constater: ils sont au
S

toritaires; hierarchiques, traditionels et religieux au sgns &laboré. Nais

‘dans le cos des technocraties ltanalyse est plus diffiecila, car il ne stagit
. = : " >

pas de pyramides Wpurqs". Il y a, dans les'technocraties, des elements pro-
venants  des medié en arbre et des media amphithéatraux, (lesguels seront ana
lysés un peu plus tard). Bt ce sont précisémment les technocraties dans lég
quelles se prenonce de Tacon troublante la renaissance de la communication -
par discours pyramidal. Il ne suffit pas d'analysef le danger du totalita-

.risme téchnocrate d'un point de vue politique, social, é&conomique, ou phile

sophigue. I1 s'agit, aussi, d'un probldme communicologique. On en reparle
ra, aords avoir analysé les autres types de media. | | . -

(2) Les media en arbre peuvent €tre considérés comme transformation
revolutionaire des media pyramidaux, A la place de l'asauteur myvthique il y
a, dans ce medium, un circuit dialogigue qui élabore une irnformation A &tre
distribuge. A la place des rslais ii v a des circuits dialogiques gui ana-
lysent 1'gdinformation, l=a coupent en morceaux. Tt A la plzce de la base de
la pyramide 11 ¥ a des recenbteurs de messages diversifiés'bar coupures, T1
ne suffit donc pas de dire gue l'arbre est une vyramide inveriie: le discour:
coule différemment. Et le provos de 1'arbre est eutre. Il n2 s'agit pas de
nreserver le message originel avec fidelité, mais d'en découvrir un maXimum
dtinformations par analyse, , . B

Les arvbres fonctionnent de la facon swivante: une inTormation est
d1laborée dialogiquement dans un comité. Cette information est tronsmise 3
un nembre limité dtautres comités. Chague comité anélyse ltinformation 4!
un point de vue différent. Four pouvoir le faire, chaque corite recodifie
1tinformation. Toute analyse prodult des morceaux, et chague comité se con

conire sur un seul morceau. Dans ls dialogus qui suit lfanalyse, des infor

.mations nouvelles par ra»port au morecoan choisi sont &laborées. Ces infor-

mations sont tronsmises Ad'sutres comités en succession théobiquement infi-

- - . » = - .4 +
‘nie. Fais & chaque irstant du discours il y a une quantité svpecifique d'in-

formation disponible dans ltarbdbre. - Cette quantité est recue, en retits mor-
ceaux, Dpar les recediteurs du medium de 1'arbre. -

Il est évident que l'arbre est la structure du daiscours scientifi
que, ef, en effet, 11 s'agit d'un medium qui o &%t& opposé, il y a 400 ans,
éux media pyramidaux, ed principalement & 1'Eglise, pour pouvoir faire de la
science au sens moderne du terma. Lais & présent se n'ast nas la seule sei-"

an

ce cui communicque ses infermations »ar cs type de mediuvm. Ia science est
devenue 1o moddlz d'un grand nombre de discours, et on neut observer des me

dia en arbre dans les arts plastiques, dans la vhilosovhie, et surtout dans

ss administrations publicuss et privég cui ss vaulent, tous, rzeientifiques
en neut affirmer gue les espolirgs qui insniralent 1z construction des media
an srbre vendart lthumanisme ont ét8 en grande »artie décues.




ILe propos d=o itarbre Atait de substither ls climot autoritaire de la

pyramide por un climat de Goubs Aétho digue, 1l'organisation hierarchique par

~une orgenisation démocratiguz, (chaque relais élabore sa Drodre informati-

on), la néthode traditionelle par une méthode Drogressive, (chaque‘analyse
produit des informations nouvelles), et 1tattitude religieuse des recepteuy
var une attitude critigue, (ohaqqurecepteur peut participer d'un comité).
Ce propos & bchoué pour ies raisons suivantes:

Poute information, pour &%tre analysbe, doit &tre recodifiée, et chaqﬁ
nouvelle information parcielle est ‘domc codifiée differement.. C-est & dire
plus lé discours en arbre avancé, plus difficile devient la communication
entre les differentes branches de l'arbre. Ia spécialisation isolante qui
resulte de ce processus rend progressivement plus difficile toute tendaﬁce

pour re-synthetiser les morceauXx de 1'information. C'est & dire: l'infor-

‘metion se verd dans la specialisation.

Les codes des divers cqmiﬁés specialisés deviennent de plus en plus
hermetiques,‘et il devient practicuewent impossible de critiquer les resul
tats des analyvses, si on n'est pas son01 liste. Ainsi. 1tarbre reﬁevient '
autoritaire malgré Iui. ®t il redevient hierarchique au seng d'exiger une
initiation difficile pour l'aporentissage des codes hermetiques,

La quatité d'informations produlte par les media en arbre augmente -
trds vite grfice & la s»écialisation, et dépasse, tréds vite, la capacité
des mémbires-humaines. Chaque individu »peut émﬂa5381ner un= petite vartie
setlement de 1'information disnenible, et il ast obligé dtaccevnter 1le restc
par "foil, En effet. 1tattitude du r@cepteur de ce Type de medium relev1a1
religieuse, et la fol dans la science est 3 présent aussi catholigue gue ne

1'4tait la foi -dans 1'%glise. Il v a, bien slr, des mémoires artificielles
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eybernetigues, gqui peuvent, en théorie, emragasiner toute_information dis-
nonible. ais il faut 8tre spéeialiste pour manipulsr ces mémolires.

Tl vy & dtautres raisons pour 1'échec du propos inicial, avec lequel
les media en arbre ont &te construits. Elles seront analysées plus tard.
Ici il suffit de constater Que beaucoup des propos du discours en arbre
gent devenus des mythes, ce qui nernet la re-abscorption des mgdia en ar-
brédo(de la science, dé_la technologie, de‘ltart, dg 1t'administration etc.
dane les media pyramidaux comme celui de la technocratie. On peut donce ai
firmer zue les media en arbre, qui ont &%t& projetés pour substltupr les
media pyramidaux, commencent, A présent, & Ffonctionner commersupports auxi-
linires des medis pyramidaux du futur. Il es® une des taches ds la théo-

‘rie de la communication 2 montrer cette tendance fatidique.



